
Dato Previsión may-16 abr-16 mar-16 feb-16 ene-16

92,6 96,1 92,6 94,7 96,1 94,0 97,8

112,9 117,1 114,9 115,0 116,6

79,0 79,7 83,6 79,9 85,3

15,1 13,8 14,7 14,5 15,9

6,0 5,3 6,3 5,9 7,4

12,6 11,8 11,8 12,9 12,1

16,2 15,8 16,9 17,7 18,6

12,8 12,7 13,0 12,2 13,4 12,4

50,3 51,6 50,5 47,3 53,9

Impacto Fin:

Bolsas:   Bonos (precio):   

Dólar:   

Después Antes

EUR/ $ 1,1153 1,1161 -

DJI 17.834 17.873 -

Nasdaq 100 4.939 4.934 +

EuroStoxx-50 3.077 3.081 -

Ibex 35 9.094 9.089 +

S&P 500 2.103 2.099 +

Bund 163,79 163,46 +

Descripción del Indicador
Publicación: Mensual Descripción

Fuente: The Conference Board

Factor de rev.: 

¿Qué mirar?

- Cambios expectativas de los próximos 6 meses.

- Cambio dirección media móvil 6 meses. WEB

- http://www.conference-board.org/economics/

Pagina web Comunicado de Prensa

http://www.conference-board.org/economics/consumerConfidence.cfm

Bankinter Análisis (sujetos al RIC): http://broker.bankinter.com/

Ramón Forcada Jesús Amador Belén San José Esther Gutierrez de la Torre http://www.bankinter.com/
Eva del Barrio Ana de Castro Rafael Alonso Ramón Carrasco Ana Achau (Asesoramiento) Avda de Bruselas, 12

28108 Alcobendas
Todos los informes disponibles en: https://broker.bankinter.com/www/es-es/cgi/broker+asesoramiento
Por favor, consulte importantes advertencias legales en:
https://webcorporativa.bankinter.com/www2/corporativa/es/cumplimiento_normativo/analisis/responsabilidad_legal

* Si desea acceder directamente al disclaimer seleccione sobre el link la opción "open weblink in Browser"  con el botón derecho de su ratón.

El indicador mide el nivel de confianza que las familias tienen en la futura 

evolución de la economía. Los cuestionarios son enviados a una muestra de 

5.000 familias, de las que normalmente contestan 3.500. Preguntas: (1) 

Una clasificación de las condiciones empresariales del área. (2) Lo mismo a 

6 meses. (3) Disponibilidad de trabajo en la zona. (4) Lo mismo a 6 meses. 

(5) Ingresos familiares en 6 meses.

Impacto

0,11%

-0,07%

-0,22%

0,05%

Las diferencias regionales de la Conf. Cons. son un 

indicativo de los diferentes ciclos de negocio en diferentes 

zonas del país. Esto implica gasto en bienes duraderos y 

mercados inmobiliarios.

Bajo. El dato preliminar se revisa un mes después de la 

publicación basándose en una estadística más completa. 

Factores estacionales.

Confianza del Consumidor vs ExpectativasConf.Cons. vs dificultad encontrar empleo

-0,11%

0,18%

Conf. Consum. Indice

Expect. Ingresos

94,7

Sit Presente

EEUU: Confianza del Consumidor

11,3

16,3

96,3

Autos

Confianza del Consumidor (Base 100=1985)
dic-15

116,4

Expectativas 83,0

Viviendas 6,2

Repercusión sobre los mercados

Expect. Empleo

0,20%

31-may.-16

Confianza del Consumidor

Menaje Hogar

Anterior

Los mercados financieros interpretan los incrementos

en la confianza del consumidor como precursores de

mayores gastos en consumo. 

51,5

Importancia del indicador e impacto esperado

Condic. Negocios 14,5
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El consumidor sigue perdiendo optimismo.-  
La Confianza del Consumidor retrocede 
inesperadamente en mayo por segundo mes 
consecutivo. El indicador pasa a 92,6 desde 94,7 en 
abril (revisado desde 94,2) vs. 96,1 estimado. Los 
americanos se sienten menos optimistas respecto a 
la situación actual (112,9 vs. 117,1  anterior) que 
respecto a las expectativas para los próximos seis 
meses (el índice desciende siete décimas hasta 79,0) 
pero ambas componentes empeoran. 
Los datos son confusos, ya que todas las partidas 
mejoran excepto la de menaje del hogar. Al 
profundizar en el desglose se observa que el nº de 
personas que piensa que la situación se va deteriorar 
aumenta a mayor ritmo que antes. De manera que 
ahora el 11,6% cree que las condiciones para hacer 
negocios van a empeorar (vs. 10,6% en abril), el 
73,3% opina que se van a mantener igual  (vs. 75,4% 
antes) y los restantes 15,1% apuestan por una 
mejora (vs. 13,8% ant.). En cuanto a al empleo, el 
18,8% piensa que habrá menos trabajo (vs. 16,7% 
antes) y 12,8% cree que va aumentar 
(prácticamente igual q en abril). En definitiva, el 
sentimiento del consumidor que antes no esperaba 
cambios empieza a trasladarse hacia una 
perspectiva más pesimista.  
También, se ha publicado el Indicador de compras de 
Chicago de mayo que ha decepcionado: 49,3 vs. 50,5 
estimado y 50,4 anterior. 
Estos datos son negativos para bolsas y dólar y 
“chocan” con los argumentos de la Fed para subir 
tipos en el corto plazo.    
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